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Zapytanie ofertowe

Zwracamy sie z uprzejma pro$bga o przedstawienie oferty na obstuge akcji PR wienczacej naukowy projekt
badawczy podejmujacy tematyke kulturowo wrazliwych miar rozwoju spotecznego i dobrostanu
spotecznego (grant #2019/34/H/HS6/00597 finansowany przez Narodowe Centrum Nauki w programie
GRIEG).

Organizacja prowadzaca akcje PR bedzie odpowiedzialna za zrealizowanie co najmniej pieciu ponizej
przedstawionych zadan (nazwy zadan podajemy po angielsku, poniewaz po angielsku zostaty sformutowane
we wniosku grantowym, oraz poniewaz akcja PR bedzie adresowana przede wszystkim do
miedzynarodowej publiczno$ci):

e preparation of the internet communication channels (webpage, twitter, Facebook);
Wyjasnienia: istniejaca informacyjna strona internetowa projektu (www.progressing.world) byta
wystarczajaca do obstugi dotychczasowych dziatan w projekcie (tj., przygotowania i prowadzenia badan
naukowych); teraz — po zebraniu i interpretacji danych - chcemy dodatkowo stworzy¢ profesjonalng
strone internetowa promujaca wyniki naszych badan, oraz uzupetni¢ komunikacje internetowg o kanaty
typu Facebook, X i inne im podobne (ewentualnie zaproponowane przez Panstwa); strona internetowa
musi odpowiadaé¢ wymogom sprecyzowanym przez grantodawce (np. mie¢ co najmniej dwie wersje
jezykowe: polska i angielska),

e the plain-language report (aimed at policy makers, professionals from think-tanks,
international bodies like OECD and UN; intellectuals from various disciplines) presenting
selected findings from our project;

o professional and attractive end-user landing page with our findings (content similar to plain-
language report);

o professional media campaign (targeted separately and coordinated for three audiences:
international, Polish, and Norwegian);
Wyjasnienia: oczekujemy zorganizowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej kierowanej do
polskiego audytorium (gtéwny ciezar organizacyjny po stronie organizacji prowadzacej akcje PR),
oraz wspotpracy z norweskim zespotem przy organizacji kampanii skierowanej do norweskiego
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audytorium (gtéwny ciezar organizacyjny po stronie norweskiej instytucji partnerskiej); oraz
zorganizowania kampanii promocyjnej wycelowanej w publiczno$é miedzynarodowa (gtéwny ciezar
organizacyjny po stronie organizacji prowadzacej akcje PR; rozumiemy, Ze skala kampanii
miedzynarodowej moze pozostac skromna); zadaniem organizacji prowadzacej akcje PR jest
zadbanie, zeby wszystkie trzy kampanie byty skoordynowane i wobec siebie komplementarne;

o workshop presenting our findings to experts from think-tanks, NGOs, international governing
bodies, policy makers, researchers from various disciplines, and lay intellectuals;
Wyjasnienia: IP PAN zapewni sale warsztatowgq; zesp6t badawczy zapewni kontent warsztatéw; od
organizacji prowadzacej akcje PR oczekujemy (1) konsultacji w dopracowaniu takiej formuty
warsztatow, zeby zwiekszy¢ ich wptyw na dyskurs publiczny, oraz (2) obstuzenia warsztatéow od
strony organizacyjnej (przygotowania i rozpowszechnienia informacji o warsztatach; pozyskania i
rekrutacji uczestniczek i uczestnikéw; obstugi warsztatéw od strony promocyjnej; wszystkich
innych dziatan niezbednych do przeprowadzanie warsztatu, a nie bedacych dziataniami stricte
naukowymi).

Akcja PR bedzie musiata by¢ przygotowana we wspotpracy i skoordynowana z komérkami PR instytucji
partnerskich (Polska Akademia Nauk, Uniwersytet SWPS, Uniwersytet w Oslo). Powinna odby¢ sie w
miesigcach marzec-kwiecien 2024 (kampania moze zaczac sie wcze$niej, jesli bedzie to dobre dla
efektywno$ci dziatan promocyjnych, i jesli zostanie to uzgodnione z naszym Instytutem; kampania nie moze
przedtuzyc¢ sie poza kwiecien 2024).

Dodatkowe pomysty zwiekszajace efektywnos¢ akcji PR sg mile widziane i mogg wptynaé na wybér oferty.

ZtoZona oferta powinna co najmniej:

¢ udokumentowaé doswiadczenie w organizowaniu podobnych akcji (lub w inny sposéb
uprawdopodobni¢, ze Panistwa firma poradzi sobie ze zrealizowaniem zadania),

e przedstawi¢ zarys planu dziatan oraz przedstawié¢ szacunki ich ewentualnego wptywu na dyskurs
publiczny,

o jesli takowe sie pojawig, dodatkowe pomysty na zwiekszenie wptywu akcji PR,

e wycene dziatan (jesli pojawia sie pomysty dodatkowe prosze przedstawi¢ oddzielne wyceny dla
podstawowego zakresu zadan [przedstawionego wyzej] oraz rozszerzonego zakresu dziatan; jesli
przedstawig Panstwa oferte w dwdch wariantach, rezerwujemy sobie prawo wybra¢ wariant
podstawowy),

e nazwe i adres oferenta,

e termin wazno$ci oferty.

Wybér najkorzystniejszej oferty nastapi w oparciu o nastepujace kryteria:
o jako$¢ przedstawionego zarysu planu dziatan oraz wycene: 50%
¢ udokumentowane do$wiadczenie w organizowaniu podobnych akgcji (lub jako$¢ argumentacji
uprawdopodobniajacej Pafistwa kompetencje w zakresie planowanej akcji PR): 30%
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e oszacowany przez nas (ale z uwzglednieniem Panstwa szacunkéw) wptyw planowanych dziatan na
dyskurs publiczny: 10%
e dodatkowe pomysty na zwiekszenie wptywu dziatan: 10%.

Oferta powinna by¢ przesytana drogg elektroniczng na adresy kkrys@psych.pan.pl oraz rbalas@psych.pan.pl
Termin sktadania finalnych ofert uptywa dnia 11 grudnia 2023, o godzinie 16:00.

Oferty ztozone do 1 grudnia do godziny 17tej wigcznie wraz z informacjg, Ze instytucja sktadajaca oferte jest
zainteresowana wstepng informacja zwrotng, mogg zosta¢ wstepnie zaopiniowane przez kierownika
projektu (tzn. kierownik projektu moze wskaza¢, ktére elementy zaproponwanej akcji PR uwaza za
wtasciwe, oraz ktore warto poprawic¢ lub zmieni¢; réwniez, jesli cena przedstawiona w ofercie ztozonej do 1
grudnia wiacznie bedzie wyraZnie mniejsza od budzetu planowanego na akcje PR, kierownik projektu moze
zasygnalizowac, ze widzi przestrzen na sfinansowanie dodatkowych dziatan i poprosic¢ o ich przedstawienie
w poprawionej ofercie). Kierownik projektu moze odméwié zaopiniowania ofert bez podania przyczyn
(moze okazac sie, ze kierownik projektu nie znajdzie czasu na wstepne zaopiniowanie ofert). Jesli kierownik
projektu znajdzie czas na zaopiniowanie ofert, informacje zwrotna przekaze wszystkim instytucjom, ktére
ztoza oferte do 1 grudnia wiacznie, i wyrazg zainteresowanie otrzymaniem informacji zwrotnej (obowiazuje
zasada, ze informacje zwrotng otrzymaja wszystkie instytucje nig zainteresowane, lub zadna).
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